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BASIC DETAILS:

Subject: NUEVAS TECNOLOGIAS APLICADAS AL MARKETING Y LA ECONOMIA
DIGITAL/NEW TECHNOLOGIES APLLIED TO MARKETIN
Id.: 32755
Programme: GRADUADO EN MARKETING (CA). PLAN 2016 (BOE 12/12/2016)
Module: DIRECCION DE MARKETING
Subject type: OPTATIVA
Year: 4 Teaching period:
Credits: 45 Total hours: 112,5
Classroom activities: 0 Individual study: 0
Main teaching language: Secondary teaching
language:
Lecturer: Email:

PRESENTATION:

Revision de las principales tecnologias emergentes y su aplicacion en el ambito del marketing. Coolhunting
tecnol égico: sistematizacion de proceso de deteccion de tecnologias emergentes. Innovacion tecnolégica. Proceso
de evaluacion, adaptacion e integracion de las nuevas tecnol ogias en el ambito del marketing.

PROFESSIONAL COMPETENCESACQUIRED IN THE SUBJECT:

General G01 Capacidad de andlisisy sintesis de informaciones obtenidas en diversas fuentes.
programme

competences co2 Capacidad de organizacion y planificacion del trabajo en e contexto de la mejora continua, de un

entorno cambiante'y bajo € prismade la“flexiguridad”.
G03 Capacidad paratrabajar en equipo en el ambito profesional del marketing.

Capacidad de comunicacién oral y escrita en contextos académicos y profesionales de la empresa y el

GO5 marketing, en lenguainglesa.

Capacidad de aplicar |os conocimientos adquiridos adaptandol os a las exigencias de cada situacién, en el

€89 ambito de laempresay e marketing.

Habilidad para analizar, buscar y discriminar informacion proveniente de fuentes diversas, incluida la

ety informacion digital, evaluando procedencia, derechos de autor y tipologia de licencia de uso.

G09 Capacidad deiniciativay espiritu emprendedor en el ambito del marketing y la empresa.
Capacidad de deteccion, evaluacion y explotacion de las oportunidades que ofrecen las tecnologias de la

CiLL informacion y latecnologia aplicada al marketing.
Capacidad de liderazgo en red: Capacidad para dirigir y coordinar equipos de trabajo, distribuidos en
G13 - D oA
red, en entornos digitales, multidisciplinares y globales.
Specific £05 Capacidad para entender, comprender, saber interactuar y satisfacer las necesidades de los clientes tanto
programme externos como internos.
UL EO07 Capacidad parallevar acabo la planificacion de marketing digital.
E11 Capacidad paraintegrarse en €l areafuncional de marketing de una empresa u organizacion.
E12 Capacidad paraidentificar y relacionar lainteraccion entre los diferentes actores de la economiadigital.
E13 Capacidad parallevar acabo planteamientos de marketing operativo.
Learning RO1 Sistematizar la deteccion de tecnologias emergentes para su aplicacion en € ambito del marketing
outcomes

R0O2 Evaluar € impacto de estas nuevas tecnol ogias en la funcién de marketing
R0O3 Comprender €l proceso de innovacion en la adopcion de estas nuevas tecnologias
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