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DATOSBASICOSDE LA GUIA DOCENTE:

Materia: DERECHO DE LA COMUNICACION

Identificador: 31896

Titulacion: GRADUADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS. PLAN 2014 (BOE 15/10/2014)
M ddulo: DIRECCION RESPONSABLE

Tipo: OBLIGATORIA

Curso: 4 Periodo lectivo: Primer Cuatrimestre
Créditos: 6 Horastotales: 150

Actividades Presenciales: 57 Trabajo Auténomo: 93

Idioma Principal: Castellano I dioma Secundario: Castellano

Profesor: Correo electronico:

PRESENTACION:

La asignatura Derecho de la Comunicacion esta enfocada a aportar conocimientos legales especificos a alumnos
de Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas y Comunicacién Audiovisual. Para €llo, se comenzara
explicando el derecho fundamental alalibertad de expresion, sus limitesy como se resuelven los conflictos que se
puedan producir con otros derechos fundamentales. A continuacion, se profundizard en € derecho a la
informacion: obtencion legal de la informacion, limites frente a posibles abusos por parte del periodista o los
medios, procedimientos para la resolucién de controversias y |os derechos especificos de los comunicadores.

En e tema dedicado a derecho de la publicidad se analizara como se enmarca dentro del derecho de la
competencia, la importancia de las marcas y los tipos de publicidad ilicita. Tampoco nos olvidaremos de las
particularidades de la comunicacion audiovisua: regulacidon de los contenidos, derechos y obligaciones de los
prestadores y derechos de |os usuarios.

Finalmente, se tratara la cuestién de la propiedad intelectual, puesto que tanto periodistas como publicistas y
comunicadores audiovisuales tienen en comin, ademas del elemento comunicativo de sus profesiones, que son
creadores de obras y, como tales, deben conocer los derechos morales y patrimoniales que poseen, cuales son sus
limites y cdmo utilizar obras gjenas, en caso de necesitarlo.En definitiva, 1o que se pretende es dar a alumno un
conocimiento lo mas amplio posible de cuestiones juridicas especificas relacionadas con los diferentes aspectos de
lacomunicacién.

COMPETENCIAS PROFESIONALESA DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias G01 Capacidad de andlisisy sintesis.
C_;ener_a[es il G02 Resolucion de problemas.
titulacion
G04 Uso delastecnologias de lainformacion.
G07 Compromiso ético.
G09 Capacidad de aplicar conocimientos.
G11 Capacidad de investigacion.

Competencias Capacidad y habilidad para el gercicio liberal de la profesion, y la docencia prestando asesoramiento a
Especificasdela EO04 agencias de comunicacion o a sus clientes en materias vinculadas con la comunicacién en cualquiera de
titulacion sus formas.

Capacidad para entender e interpretar el entorno particular de la publicidad y de las relaciones piblicas y
E15 adaptarse @ cambio que prevé un contexto extraordinariamente dindmico, mediatizado por nuevas
metodologias y herramientas de gestion de la actividad profesional.

Capacidad para € andlisis objetivo de la realidad y extraccion de consideraciones validas en base al
conocimiento y andlisis del entorno econémico, psicosocial, cultural y demogréfico que afecta a

E16 escenario profesional de la publicidad y las relaciones piblicas; todo lo cual haga capaz a alumno de
interactuar con la sociedad exitosamente, previendo con ello una serie de beneficios que redunden en
beneficio de la personal empresa asi como de |a propia sociedad.

Destreza suficiente para desarrollar proyectos de investigacion relacionados con la comunicacion
E21 corporativa, €l marketing y la publicidad, asi como para aplicar después los resultados de dichas
investigaciones, alaactividad profesional o acualquier objetivo de otro orden.

Saber afrontar los proyectos y la toma de decisiones con perspectiva, consenso, autonomia, empatia y
autocritica; siendo, todas €llas, claves perfectamente insertas en el desarrollo de propuestas de identidad
publicitaria, asi como de précticas que ahondan en actividades propias de la gestion de la comunicacion
en |las organizaciones.
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Capacidad para la gestion econémica y presupuestaria en sus diferentes ambitos de actividad, teniendo
E26 en cuenta la variante financiera que acoge la profesion, derivada del estudio y puesta en marcha de
iniciativas empresariales afincadas en el medio profesional publicitario y de |as relaciones publicas.

Resultados de ROL Ser& capaz de conocer los limites a eercicio de los derechos a la libertad de expresion y libertad de
Aprendizaje informacion.
RO2 Comprender y adquirir conocimiento basico de las normas y principios juridicos que regulan el ambito
comunicativo profesional.
RO3 Conocer las repercusiones y consecuencias legales que conlleva la vulneracion de derechos atribuidos a

creaciones particulares del ambito de la comunicacion profesional.
R04  Sera capaz de utilizar legalmente las obras protegidas bajo derechos de autor.
RO5  Seracapaz de conocer y gjercitar sus derechos ala clausula de concienciay al secreto profesional.

REQUISITOSPREVIOS:
Ninguno.
PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

Dada la situacion de pandemia que vivimos, la materia se va aimpartir en un formato "hibrido", que incluye clases
emitidas en directo (no grabadas) de forma onliney clases presenciales. En la prevision de actividades de
aprendizaje veras que se indica claramente qué sesiones se deben seguir de forma online a través del programa
TEAMS. EnlaPDU seindicara pormenorizadamente el calendario actualizado de dichas sesiones.

Contenidosdela materia:

1- El derechoalalibertad de expresion

1.1 - Concepto y contenido

1.2 - Limites a derecho alalibertad de expresion

1.3 - Solucién de conflictos entre el derecho alalibertad de expresion y otros derechos
2 - El derecho alalibertad deinformacion y el estatuto de los periodistas

2.1 - Laobtencién legitima de informacion como requisito previo del derecho alainformacion y los requisitos constitucionales
del derecho de lainformacion

2.2 - Limites a derecho de lainformacién derivados de otros derechos fundamentales y de la proteccién de lainfancia
2.3 - Procedimientos de proteccion de los derechos frente al abuso del derecho de lainformacion
2.4 - L os derechos especificos de los periodistas: clausulade concienciay secreto profesional
3 - Derecho de la comunicacién publicitaria
3.1- Lapublicidad como acto de competencia en el mercado: el derecho de la competencia
3.2 - El derecho de marcas y nombres comerciales.
3.3 - Lostipos de publicidad ilicita
4 - El derecho de la comunicacion audiovisual
4.1 - LaLey General de Comunicacién Audiovisual
4.2 - Los derechosy obligaciones de |os prestadores audiovisuales
4.3 - Los derechos del publico
5- Lapropiedad intelectual
5.1 - Derechos morales'y derechos patrimoniales
5.2 - Lautilizacion de obras gjenas

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en e calendario académico, etc.) y por tanto no deberd considerarse
como definitivay cerrada.
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METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:

1) Sesiones tedricas. Las sesiones tedricas consisten en clases magistrales, en las que se transmitirdinformacién a
los estudiantes mediante la exposicién oral y € apoyo de las TICs. Durante la sesion se podrén introducir
dinamicas de grupo que potencien la participacion de los estudiantes, como pequefios gjercicios practicos o
resolucién de problemas. También se potenciard el debate sobre los temas explicados y se resolverén las dudas que
puedan plantearse. Asimismo, a final de cada blogue temético se dedicara una parte de la sesion tedrica a repaso
de lamateria en cuestion y alaresolucion de dudas.

2) Sesiones précticas. Las sesiones practicas podran ser presenciales o virtuales. Las metodologias de ensefianza
utilizadas por el profesor serén, entre otras, el método del caso, utilizando € cine como instrumento importante a
la hora de presentar los casos y 10s textos sobre los que se van atrabajar las diversas cuestiones juridicas objeto de
andlisis. Las actividades que deberan desarrollar los estudiantes en las sesiones practicas son: a) Resolucién de
casos préacticos y de problemas. b) Contribucion a los debates. ¢) Lectura de materiales facilitados. d) Tareas de
investigacion y busqueda de informacion. €) Comentarios de prensa, textos legales y/ o jurisprudencia. f)
Comentario de documentales y peliculas. g) Exposicion oral sobre e apartado de un tema o sobre un trabajo
realizado.

Las actividades préacticas en grupo se basan fundamentalmente en el aprendizaje cooperativo. Los estudiantes
trabajarén en equipos de 3 personas. Las tareas asignadas deben realizarse colectivamente y la evaluacién también
sera colectiva.

3) Sesiones de tutoria. En el horario de tutorias establecido, se atenderd a los estudiantes y se resolveran aquellas
dudas que no hayan quedado solucionadas durante |as clases presenciales tedricas. Los estudiantes podran solicitar
bibliografia especifica de ampliacion de temas concretos o cualquier otra informacion relacionada con la
asignatura. En estas sesiones, también se proporcionaran orientaciones para las sesiones précticas y se redlizara €l
seguimiento de aguellos trabajos practicos que asi o requieran. Ademas, los estudiantes podrén utilizar como
herramienta de comunicacion con los profesores el correo electrénico o la plataforma docente universitaria. Dada
la situacion de pandemia, se priorizara que lastutorias se hagan online.

Volumen detrabajo del alumno:

. R ) o Horas
Modalidad organizativa M étodos de ensefianza estimadas
Clase magistral 18
Otras actividades tedricas 18
Actividades Presenciales )
Casos practicos 16
Actividades de evaluacion 5
Estudio individual 45
. Preparacion de trabajos individuales 17
Trabajo Auténomo . ; .
Preparacion de trabajos en equipo 17
Tareas de investigacion y busgueda de informacion 14

Horastotales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencioén delanota final:

Pruebas escritas: 65 %
Trabajos individuales: 20 %
Trabajos en equipo: 15 %

TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre e sistema de evaluacion serdn comunicadas por escrito a los alumnos al
inicio de la materia.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:
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Bibliogr afia basica:

BALAGUER, M.L. Derecho de lainformacion y de la comunicacion. Madrid: Tecnos, 2013

BOIX, A. Lanuevaregulacion del audiovisual: medios, derechos y libertades. Madrid:Aranzadi,2015
GUICHOT, E. Derecho de la comunicacion. Madrid: lustel Portal Derecho, 2015

LAZARO SANCHEZ, E. J. Derecho de la publicidad. Madrid: Civitas, 2012

AZURMENDI, A. Derecho de la Comunicacion. Barcelona. Bosch, 2011

DE CARRERAS SERRA, L. Las Normas Juridicas de |os Periodistas. Derecho Espafiol de la Informacion. Barcelona, UOC, 2008.
TORRES DEL MORAL, A. (Director) y otros. Libertades Informativas. Madrid. Colex, 2009

URIAS, J. Lecciones de derecho de la Informacion. Madrid. Tecnos, 2009

LAZARO SANCHEZ, E. (Director) y Otros. Derecho de la Publicidad. Pamplona. Editorial Aranzadi, 2012

DE LA CUESTA, JM. Curso de Derecho de la Publicidad. Pamplona Eunsa, 2002.

BERCOVITZ RODRIGUEZ CANO, A. Apuntes de Derecho Mercantil. Cizur. Thomson Reuters-Aranzadi, 2012

Bibliografia recomendada:
TORRES, M.A., SOUVIRON, JM., ROZADOS, M.J. Elementos para el estudio del derecho de la comunicacion. Madrid: Tecnos,

2014
URIAS, J. Principios de derecho de lainformacion. Madrid: Tecnos, 2014

Paginas web recomendadas:

Base de datos juridica http://noticias.juridicas.com/

Boletin Oficial del Estado http://www.boe.es

Consgjo General del Poder Judicial http://www.poderjudicial .es
Constitucion Espafiola http://www.constitucion.es/
Tribunal Constitucional http://www.tribunal constitucional .es

Tribunal Europeo de Derechos Humanos  http://www.echr.coe.int/ECHR/
Observatorio Juridico de la Publicidad http://www.observatoriojuridicodel apublicidad.com

Observatorio Juridico de la Informacion http://www.observatoriojuridicodel ainformacion.com

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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