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PRESENTACION:

La creatividad, entendida como la capacidad para generar soluciones innovadoras y eficaces ante un problema
planteado, es una de las competencias generales de latitulacién y una disciplina transversal de gran importancia en
cualquier ambito profesional.

La asignatura de Creatividad Publicitaria comienza con una aproximacién a la creatividad como disciplina y
objeto de estudio para, posteriormente, abordar €l proceso de creacion publicitaria desde una perspectiva
estratégica. Laoriginalidad es un atributo inherente a cualquier pieza creativa pero, ademas, tanto la determinacion
del contenido como su expresion formal deben cumplir e criterio de eficacia entendida como la adecuacion a los
objetivos del anunciante, alaidentidad de lamarcay alapsicologiadel consumidor entre otros condicionantes.

A partir del andlisis del brief del anunciante, el planner elabora el brief creativo donde se asientan las bases de la
estrategia publicitaria, convirtiendo los objetivos del anunciante en una significacién diferenciada para €
consumidor. Mediante la realizacion de casos practicos, los alumnos adoptarén la vision estratégica del planner y,
posteriormente, e rol del creativo publicitario traduciendo las instrucciones del brief en conceptos que se
materializaran en piezas publicitarias adaptadas a distintos soportes.

Uno de los objetivos de la asignatura es que cada alumno elabore un portfolio online donde se muestren los
trabajos desarrollados alo largo del curso.

COMPETENCIASPROFESIONALESA DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias G02 Resolucion de problemas.
Generalesdela

- - G04 Uso delastecnologias de lainformacion.
titulacion

GO05 Trabajo en equipo.
G09 Capacidad de aplicar conocimientos.
G10 Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).

Competencias Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos gréficos, imagenes, simbolos o textos,
Especificasdela E09 con lo que poder expresar con criterio fundamentado ideas y mensajes gréaficamente, tanto de manera
titulacion manual, como ayudados por |as herramientas informéticas disponibles para ello.

Capacidad para la creacion y € mangjo de recursos audiovisuales para la construccion de mensajes

=21 publicitarios y/ o de comunicacion corporativa.

E17 Capacidad para extraer del universo cultural e intelectual contemporaneo y circundante fuentes de
inspiracién parael desarrollo creativo de la profesion.

E19 Ejercitar y poner en uso el pensamiento creativo ante todo tipo de situaciones y de una manera habitual.
E23  Saber gestionar €l tiempo, con habilidad parala organizacion y temporalizacion de las tareas.

Capacidad para gestionar las propias emociones, €l estrés, y las frustraciones ante las dificultades que

=2 aparezcan en € desarrollo de los proyectosy retos profesionales.

Resultados de ROL Entender de forma correcta las diferentes fases del proceso creativo publicitario, con especial atencion al
Aprendizaje concepto creativo y su plasmacidn en texto, imagenes, etc.

R02 Gestar, desarrollar y elaborar ideas creativas eficaces aplicadas a campo de la comunicacion publicitaria
RO3 Elaborar una campafia publicitaria desde la acogida del briefing ala entrega de artes finales.
R04 Desarrollar € juicio critico ante la creatividad propiay ajena.
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Afianzar su potencial creativo, entendiendo las caracteristicas, actitudes y aptitudes necesarias para su

RS desarrollo.

R06 Conocer y comprender laimportancia de la presentacion de la pieza creativa a cliente.

REQUISITOSPREVIOS:

Para la correcta realizacion de las précticas se requieren unos conocimientos basicos en el manegjo de herramientas
de disefio gréfico (Adobe Photoshop y Adobe lllustrator) y de edicién de video (Adobe Premiere, Avid o
similares).

PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Contenidos de la materia:

1- INTRODUCCION A LA CREATIVIDAD
1.1 - Origeny uso del término
1.2 - Definicién de creatividad
1.3 - Caracteristicas de la personalidad creativa
2- LA ESTRATEGIA CREATIVA PUBLICITARIA
2.1- Laestrategia cregtiva
2.2 - El briefing como punto de partida
2.3 - Contenidos del brief creativo
2.4 - Otros modelos de instrucciones creativas
2.5 - El concepto creativo
2.6 - Caracteristicas de un buen concepto
3-LA CREATIVIDAD PUBLICITARIAY SUSAGENTES
3.1 - El trabagjo cresativo en la agencia de publicidad
3.2 - El Planificador Estratégico
3.3 - El Director de Arte
3.4 - El Redactor Creativo
4 - EL DESARROLLO CREATIVO
4.1 - Los formatos o géneros creativos
4.2 - Lasistematizacion de la creatividad
4.3 - Principal es técnicas creativas

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en e calendario académico, etc.) y por tanto no deberd considerarse
como definitivay cerrada.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:

- Sesiones tedricas. La exposicion se planteara de forma interactiva fomentando la participacion del alumno por
medio de preguntas que faciliten la asimilacion de los conceptos tedricos. El esquema se basara en €
planteamiento de definiciones y notas tedricas para pasar a comprobar |a realidad mediante ejemplos practicos.

- Sesiones practicas. A o largo del curso se realizaran tres practicas grupales (45%) y tres practicas individuales
(30%) con el objetivo de aplicar y evaluar los conocimientos adquiridos en cada bloque. Las sesiones précticas en
el aula permiten e desarrollo y puesta en comin de los trabajos por parte de los aumnos y la supervision y
resolucién de dudas por parte del profesor.

- Presentacién de trabajos. La presentacion oral de las practicas pretende ser un espacio de defensay debate del
trabgjo realizado. En este marco, € alumno deberd participar activamente tanto en su propia presentacion,
conociendo todos los aspectos de la préctica que presenta, como en e debate generado a finalizar las
exposiciones.
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- Tutorias: La asistencia a tutorias pretende ser una herramienta de apoyo que permita al alumno acercarse a
profesor, bien sea de forma fisica 0 mediada a través de la plataforma docente. En el tiempo de tutoria, € alumno
debera consultar todas aquellas dudas que no puedan ser resueltas directamente en el aula. Asi, e alumno podra
solicitar asesoramiento sobre la forma de abordar las practicas planteadas durante e curso, pedir informacion
adicional y redlizar un seguimiento de su aprendizaje de tal manera que €l estudio le sea mas sencillo. También
serén factibles tutorias grupales para la resolucion de cuestiones relacionadas con los trabajos en equipo o parala
supervision de las tareas desarrolladas en clase.

Volumen detrabajo del alumno:

M odalidad organizativa M étodos de ensefianza ;toirn?:tdas
Clase magistral 20
Casos préacticos 12
o . Resolucion de précticas, problemas, g ercicios etc. 14
Actividades Presenciales
Exposiciones de trabajos de |os alumnos 16
Proyeccion de peliculas, documentales etc.
Actividades de evaluacion
Asistenciaatutorias
Estudio individual 16
Preparacion de trabajos individuales 18
Trabajo Auténomo Preparacion de trabajos en equipo 30
Tareas de investigacion y blsqueda de informacion 6
Lecturalibre
Portafolios

Horastotales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion dela nota final:

Trabajos individuales: 30 %
Trabajos en equipo: 45 %
Pruebafinal: 25 %
TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre €l sistema de evaluacion seran comunicadas por escrito a los alumnos al
inicio de la materia.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:

Bibliografia basica:

ALVAREZ, Antén. Lamagiadel Planner. Madrid: ESIC, 2012

GARCIA-UCEDA, Mariola. Las claves de lapublicidad. Madrid: ESIC, 2011
HASEGAWA, Masaaki. Si, eres creativo. Sevilla: Advook, 2015.

HERNANDEZ, Caridad. Manual de creatividad publicitaria. Madrid: Sintesis, 1999
NAVARRO, Carlos. Creatividad publicitaria eficaz. Madrid: ESIC, 2006

Bibliogr afia recomendada:

BASSAT, Luis. El libro rojo de la publicidad. Barcelona: Folio, 1993
CSIKSZENTMIHALY |, Mihdly. Creatividad, € fluir y la psicologiadel descubrimiento invencién. Barcelona: Paidés, 1998

DE BONO, Edward. El pensamiento creativo: el poder del pensamiento lateral para la creacion de nuevas ideas. Barcelona: Paidos,
1995.
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FORTINI-CAMPBELL, Lisa Hitting the Sweet Spot. Copy Workshop, 2001
FOSTER, Timothy. 101 métodos para generar ideas. Como ayudar a estimular la creatividad. Bilbao: Deusto,1993.

KOTLER, Philip y TRIAS DE BES, Fernando. Marketing Lateral, nuevas técnicas para encontrar las ideas més rompedoras.
Madrid: Pearson Educacion, 2004.

LOPEZ, Belén. Publicidad emocional: Estrategias creativas. Madrid: ESIC, 2007
MOLINE, Marcal. Lacomunicacion activa. Publicidad sdlida. Bilbao: Deusto, 1988
PRICKEN, Mario. Publicidad Creativa. Barcelona: Gustavo Gili, 2004

Paginas web recomendadas:

Behance (portfolio online) www.behance.net

Club de Creativos (cdec) www.clubdecreativos.com
Dafont www.dafont.com

Festival El Chupete (publicidad infantil)  www.elchupete.com
Festival El Sol www.elsolfestival.com
FFFFOUND! www.ffffound.com
Premios Laus (disefio y publicidad) www.adg-fad.org
stock.xchng www.sxc.hu

Veer WWw.veer.com

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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