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DATOSBASICOSDE LA GUIA DOCENTE:

Materia: PUBLICIDAD AUDIOVISUAL

Identificador: 31490

Titulacion: GRADUADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS. PLAN 2013 (BOE 10/07/2013)
M ddulo: COMUNICACION COMERCIAL Y PUBLICITARIA

Tipo: OBLIGATORIA

Curso: 3 Periodo lectivo: Segundo Cuatrimestre
Créditos: 6 Horastotales: 150

Actividades Presenciales: 65 Trabajo Auténomo: 85

Idioma Principal: Castellano Idioma Secundario: Inglés

Profesor: Correo electronico:

PRESENTACION:

Abordar tanto el lenguaje como la produccién audiovisual, en € marco de la accion publicitaria y también de
relaciones publicas. Conocer los fundamentos de la elaboracién de guiones audiovisuales y radiofdnicos para su
aplicacion y valoracion en las piezas publicitarias. Puesta en préctica de competencias profesionales bésicas en la
produccion audiovisual y radiofénica en las multiples etapas de creacion de las piezas publicitarias audiovisuales y
radiofénicas.

COMPETENCIAS PROFESIONALESA DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias G04 Uso delas tecnologias de lainformacion.
Generalesdela GO5

titulacion Trabajo en equipo.

G09 Capacidad de aplicar conocimientos.
G10 Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).
G11 Capacidad de investigacion.

Competencias Capacidad para definir y gestionar |os presupuestos de acciones de marketing, publicidad y RRPP parala

Especificasdela e correctaimputacion de sus costes.
titulacion E10 Capacidad para la creacion y € mangjo de recursos audiovisuales para la construccion de mensajes
publicitarios y/ o de comunicacion corporativa.
E17 Capacidad para extraer del universo cultural e intelectual contemporaneo y circundante fuentes de

inspiracion parael desarrollo creativo de la profesion.
E19 Ejercitar y poner en uso el pensamiento creativo ante todo tipo de situaciones y de una manera habitual.
E23  Saber gestionar el tiempo, con habilidad parala organizacion y temporalizacion de las tareas.

£25 Capacidad para gestionar las propias emociones, €l estrés, y las frustraciones ante las dificultades que
aparezcan en € desarrollo de los proyectosy retos profesionales.

E28 Capacidad paralagestion econémicay presupuestaria en sus diferentes ambitos de actividad.
Resultados de RO1 Comprender las caracteristicas y las fases de creacion de un guién publicitario y aprender a escribirlo.

Apiendizale Anadlizar las estructuras narrativas publicitarias audiovisuales para su aplicacion préctica tanto en

e publicidad como en un mensaje audiovisual corporativo.

Entender |larealidad transmediética de numerosas acciones de comunicacion, y saber plantear estrategias

RS ateniéndose a dllo.

R04 Llevar acabo el andlisistedrico, formal y de contenido de un mensagje publicitario audiovisual.

Comprender |as principal es tecnol ogias audiovisuales aplicadas ala publicidad en sus diferentes posibles

R soportes, digitalesy no digitales.

R0O6 Aplicar lagramética audiovisual elemental alarealizacion de un mensgje publicitario.
RO7 Asimilar y llevar a cabo |os diferentes estadios que supone la produccion audiovisual publicitaria.

REQUISITOSPREVIOS:
Conocimientos basi cos sobre las herramientas audiovisuales de grabacion y edicion.

PROGRAMACION DE LA MATERIA:
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Contenidos de la materia:

1- INTRODUCCION
1.1 - Laimportancia de laimagen corporativa en publicidad
2- PUBLICIDAD AUDIOVISUAL: UN VIAJE EN EL TIEMPO
2.1 - Afios 50 y Estados Unidos. De latelevision ala mesa
2.2 - Publicidad televisiva en Espafia en 1960
2.3 - Casos de estudio
3-PERSUASION Y ESTRATEGIA EN COMUNICACION
3.1- Unmensaje conun fin
3.2 - Casos de estudio
4-LA PIEZA PUBLICITARIA AUDIOVISUAL
4.1 - Andlisis tedrico, formal y de contenido de un mensaje publicitario audiovisual
4.2 - Gramética audiovisua
4.3 - Delaideaal guién. Estructura
4.4 - De Audio aVisual. Radio, Television e Internet
4.5 - Casos de estudio
5-LA PIEZA PUBLICITARIA AUDIOVISUAL . EJERCICIOS PRACTICOS

La planificacién de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en € calendario académico, etc.) y por tanto no debera considerarse
como definitivay cerrada.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:

M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:

Para conseguir un correcto desarrollo de |as competencias establecidas en la asignatura, | as sesiones se plantean de
lasiguiente manera:

1.  Sesiones tedrico-practicas: las sesiones tefricas serén desarrolladas en forma de clase magistral,
desarrollando los puntos tedricos recogidos en € programa de |la asignatura. Este tipo de clases necesitan de la
utilizacion de un ordenador, por parte del profesor, mediante el cual se proyectardn lecciones en formatos de
lectura (Power Point, PDF) asi como la visualizacion de diferente material relacionado con la publicidad
audiovisua: DVD'’s, videos, documentales y otros soportes como tablets y app méviles. Durante estas clases, se
plantearan debates sobre diferentes temas expuestos en estos soportes, de manera que €l alumno asimile conceptos
con més facilidad y en profundidad, y aclare sus posibles ideas para poder |legar aredlizar ejercicios practicos con
mayor resolucion.

2. Sesiones précticas: clases programadas enfocadas a |la realizacién de casos aplicados a la teoria aprendida
mediante |los cuales se pretende desarrollar la esencia de una pieza publicitaria audiovisual, desde su comienzo
hasta su completa realizacion. En estas sesiones se dard forma a la parte préctica de la asignaturay se valorara la
idea, €l proceso y €l resultado en formade pieza.

Volumen detrabajo del alumno:

M odalidad organizativa M étodos de ensefianza gstoirna:zdas
Actividades Presenciales Clase magistral 31
Casos préacticos 18
Resolucion de précticas, problemas, g ercicios etc. 4
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Debates

Exposiciones de trabajos de |os alumnos
Proyeccion de peliculas, documentales etc.
Actividades de evaluacion
Asistenciaatutorias

Estudio individual

Trabajo Auténomo . ) :
Preparacion de trabajos en equipo

Tareas de investigacion y blsqueda de informacion

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion dela nota final:

Trabajos individuales:
Trabajos en equipo:
Pruebafinal:

TOTAL

Horastotales:

10 %
50 %

100 %

150

*Las observaciones especificas sobre e sistema de evaluacion serén comunicadas por escrito a los alumnos &

inicio de lamateria
BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:

Bibliografia basica:

APRILE, Orlando. La publicidad audiovisual. Del blanco y negro alaWeh. Buenos Aires: La Crujia Ediciones, 2008

Bibliografia recomendada:

GUARINOS, Virginia. Manual de narrativa radiofénica. Madrid: Sintesis, 2009.

MORENO, Isidro. Narrativa audiovisual publicitaria. Barcelona: Ediciones Paidds, 2003.

NAVARRO, Carlos. Creatividad publicitaria eficaz. Madrid: ESIC Editorial, 2010.

ROMERO, MariaVictoria. Lenguaje Publicitario. Barcelona: ARIEL, 2005.

Paginas web recomendadas:

Ads of The World http://www.adsoftheworld.com

El Chupete http://www.el chupete.com

El Sol Festival http://www.elsolfestival.com
IMDb http://www.imdb.com/

La Criatura Creativa http://www.lacriaturacreativa.com
Neo2 http://www.neo2.es

Reason Why http://www.reasonwhy.es

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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