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Abstract

El desarrollo didactico de la asignatura se centra en observar, andlizar y generar una estrategia creativa
publicitaria, con especial hincapié en el terreno grafico y visual, atendiendo tanto a aspectos conceptuales, como
procedimentales, através del manejo de |las herramientas pertinentes que ayudan ala produccion de piezas finales.

Fundamentos tedrico-practicos del Disefio Gréfico y de la Direccion de Arte, aplicados a los paradigmas
profesionales propios del ambito de la Publicidad. El estudio conjunto de estas dos disciplinas, Disefio Grafico y
Direccion de Arte, perfectamente fusionadas en la vertiente académica y profesional por su analogia conceptual,
metodoldgica y préctica, partird de una instruccion inicia en e ambito del Disefio Gréfico, en la que serén
revisados aquellos sumarios que abordan:

1. por un lado, la descripcion y el conocimiento, tanto de esta &rea creativa, como de las disciplinas afines a su espacio de
intervencion;

2.y por otro, lametodol ogia que contempla el estudio de técnicas tradicionalesy digitales, presentes en el proceso de
elaboracion de model os comunicativos, descritos en este caso como productos audiovisuales de edicion y difusion tanto
impresa como €electrénica.

Asimismo, en materia de Direccion de Arte se analizaran:

1. por un lado, aquellos contenidos que determinan las funciones de dicho profesional dentro de un equipo de trabajo
multidisciplinar;

2.y por otro, €l conocimiento de los medios fisicos, sisteméticasy estrategias de disefio a su alcance, dispuestos para laideacion,
produccion y posible difusion/ venta de productos comunicativos audiovisuales de identidad publicitaria.

La combinacién natural de ambas &reas, del Disefio Gréfico y la Direccidn de Arte, proporcionara € desarrollo
final de proyectos instrumentados con medios digitales, identificados con las cualidades profesionales que acoge la
Publicidad.

Descriptores

Materia proactiva | Combinacion teoriay préactica | Competencias mass media | Creatividad | Técnica| ...

Importante: Revisar asimismo la version extendida de esta guia, publicada conjuntamente en la PDU de la
asignatura.

COMPETENCIASPROFESIONALES A DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias G04 Uso delastecnologias de lainformacion.
Generalesdela

titulacion GO5  Trabgjo en equipo.

G09 Capacidad de aplicar conocimientos.
G10 Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).
Competencias E09 Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos gréficos, imagenes, simbolos o textos,
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Especificasdela con lo que poder expresar con criterio fundamentado ideas y mensajes graficamente, tanto de manera
titulacion manual, como ayudados por las herramientas informéticas disponibles para ello.

Capacidad para la creacion y € mangjo de recursos audiovisuales para la construccion de mensajes

20 publicitarios y/ o de comunicacion corporativa.

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos medios o
E12 sistemas mediéticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente para aplicarlas al mundo de
la comunicacién, con especial énfasis en la creacion de nuevos soportes, medios, canales y dispositivos.

E17 Capacidad para extraer del universo cultural e intelectual contemporaneo y circundante fuentes de
inspiracion parael desarrollo creativo de la profesion.

E19 Ejercitar y poner en uso el pensamiento creativo ante todo tipo de situaciones y de una manera habitual.
E23  Saber gestionar €l tiempo, con habilidad parala organizacién y temporalizacion de | as tareas.

Capacidad para gestionar las propias emaociones, €l estrés, y las frustraciones ante las dificultades que

=25 aparezcan en € desarrollo de los proyectosy retos profesionales.
Resultados de ROL Comprender el papel de la direccion de arte en publicidad, y también en aquellos ambitos afines de las
Aprendizaje RR.PP.

R02 Desarrollar un criterio propio de actuacion y valoracion de los mensajes publicitarios.

Tener criterio para seleccion correctamente tanto la tipologia de imagen como la fuente tipogréfica
RO3 iddneas, asi como € resto de recursos gréficos y visuales para idear y producir mensajes publicitarios,
tanto en el entorno gréfico como digital .

Manejar con soltura las herramientas informéticas que sirven de soporte para € desarrollo y la

R produccion gréficay digital publicitaria

RO5 Defender con criterio el propio trabajo realizado ante |os requerimientos de un posible cliente.

REQUISITOSPREVIOS:

Si bien, no son excluyentes para que € alumno desarrolle ahora un correcto aprendizaje, una aproximacion o
conocimiento de las siguientes premisas de dominio general ayudara a potenciar € grado didéctico adoptado en la
asignatura Disefio y Direccion de Arte.

1. Instrucci6n tedri co-préctica en procedimientos computacional es genéricos. hardware (manejo de dispositivos de entraday
sadlidade datos,...) y software (sistemas operativos, programas informaticos para autoedicion, ofimética, manipulacion de
archivos digitales,...). Nivel medio.

2. Conocimiento/ manejo de herramientas TIC, mass media y gestion de actividades de desarrollo proyectua y/ o cultural en
dichos entornos: Internet (browser, email, web-site,...), publicaciones impresas (lecturareiterada de diarios, actividades de
redaccion/ disefio de modelos periodisticos, publicitarios,...), etc. Nivel de usuario.

3. Enfoque préctico y analitico sobre comunicacion escritay oral.

4. Précticas en métodos de disefio global ... en particular, aquellos encuadrados dentro del ambito gréfico comunicativo.

5. Aproximacion a conceptos y materias generales vinculadas al medio de conocimiento cibercultural.

A nivel académico, acceder en € curso 2016-17 a la matriculacion y los consiguientes derechos formativos
propios de esta asignatura no requiere haber superado anteriormente otras materias de cierre compuestas por
similar cabida programética.

PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

La asignatura "DISENO Y DIRECCION DE ARTE" pertenece a Plan 2013 del Grado en Publicidad y RRPP.
Dicho plan de estudios se extingue progresivamente por instauracion de uno nuevo.

De este modo, la imparticion de la materia elude las habituales clases presenciales, desarrollandose a través de
tutorias personalizadas y obligatorias, programadas y contempladas en €l planning del apartado "Prevision de
actividades de aprendizaje’. En estas sesiones tutorizadas €l docente expondra a alumno de manera pormenoriza
las vias adecuadas de aprendizaje y seguimiento de los contenidos de la asignatura, para e normal
aprovechamiento y superacién de lamisma.

Contenidos de la materia:
1 - El Disefio Gré&ficoy la variante comunicativa.
1.1 - Definicion
1.2 - Conceptosyy criterios asociados
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1.3 - Objetivos
1.4 - Areas profesionales de insercion del método de Disefio Gréfico
2 - Direccion de Arte en Comunicacion.
2.1- ¢Qué eslaDireccion de Arte?
2.2 - Director de Arte: funciones, objetivosy aptitudes
3- Disefioy Direccion de Arte: disciplinas asociadas.
3.1 - llustracién como disciplina comunicativa
3.2 - Fotografia en el espacio editorial y publicitario
4 - Disefioy Direccion de Arte en Publicidad y disciplinas afines. Casos de estudio.
4.1 - Designing Obama. Campafia Presidenciales 2008
4.2 - Masterclass: Direccion de Arte en Anuncios, SpotAndMusic
4.3 - Masterclass: Direccion de Arte en videoclips musicales
5 - Proyectos publicitarios en formato digital: identidad visual corporativa.
5.1 - Introduccion, andlisis y empleo de Adobe Illustrator en la actividad publicitaria
5.2 - Ideacion y desarrollo de recursos de identidad visual corporativa
6 - Proyectos publicitarios en formato digital: imagen de campafia.
6.1 - Criterios gréficos (y semanticos) en el desarrollo visual de campafias publicitarias
6.2 - Ideacion y desarrollo gréfico de campafias publicitarias para medios

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en € calendario académico, etc.) y por tanto no debera considerarse
como definitivay cerrada.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
M etodologias de ensefianza-aprendizaje a desarrollar:

La asignatura "DISENO Y DIRECCION DE ARTE" pertenece a Plan 2013 del Grado en Publicidad y RRPP.
Dicho plan de estudios se extingue progresivamente por instauracién de uno nuevo.

De este modo, la imparticion de la materia elude las habituales clases presenciales, desarrolldndose a través de
tutorias personalizadas y obligatorias, programadas y contempladas

en el planning del apartado "Previsidn de actividades de aprendizaje”. En estas sesiones tutorizadas el docente
expondra al alumno de manera pormenoriza las vias adecuadas de aprendizaje y seguimiento de los contenidos de
laasignatura, para el normal aprovechamiento y superacion de lamisma.

1. Sesionestedrico-practicas

Complementadas teoria y préctica, de manera conjunta o aislada, a través de sesiones tutorizadas de asistencia
obligatoria.

2. Sesionesdetutoria
a. Tutorias presenciales

Reuniones profesor-alumno para consulta de dudas y ampliacién de conocimientos sobre la materia, asi como para
€l asesoramiento en otras cuestiones particulares del amplio espectro formativo que cubre el Disefio y la Direccion
de Arte aplicadas al medio publicitario.

b. Tutoriasvirtuales

Con similar carécter informativo-instructivo a anteriormente planteado, pero ocupando los canales internos de la
red (circunstancia que condiciona su efectividad), laintranet de Universidad San Jorge se convierte igualmente en
vehiculo para emitir cualquier tipo de consultay/ o ampliacion de contenidos sobre la asignatura en cuestion.
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Temporizacion continua, sujeta a la légica que impone el uso del medio digital como herramienta de transmisién
informativa, sin obviar —por indolencia- la productiva posibilidad de la tutoria presencial como procedimiento mas
apto para esta gestion.

3. Metodologias de ensefianza-apr endizaje propias del método estipulado para Disefio Gréfico y Direccion
deArte

El Disefio y la Direccion de Arte actuales se surten de una serie ilimitada de recursos descriptivos procedentes de
otras fuentes del conocimiento como puedan ser la propia ciencia, e cine, la arquitectura, etc., siendo
recomendable que el alumno establezca similitudes entre los procedimientos y técnicas de desarrollo establecidas
en estas disciplinas y las propias del Disefio Gréfico y la Direccion de Arte. No en vano, la labor intelectual del
profesional de disefio en e ambito comunicativo, le exigira plantearse intervenciones proyectuales en campos de
diverso calado: desde la composicién de textos e iméagenes para difundir un articulo de corte cientificista, hastala
diagramacion de un documento de género literario. El término “multidisciplinar” cobra aqui una gran relevancia

El patrimonio documental e instrumental del Disefio y la Direccion de Arte es amplio y variado: su conocimiento
es e verdadero método de aprendizaje del alumno en la concepcidn de su propia obra. Sobra mencionar la
importancia de las técnicas digitales de identidad computacional en la manufactura del modelo de disefio gréfico
adaptado al producto informativo. En este sentido, € alumno debera elegir y mangjar con suficiente soltura €l
software mas conveniente y —en su caso- heterogéneo dentro de las fases que establecen la secuencia creativa:
desde un procesador de textos o una hoja de cédlculo, hasta un programa de maquetacion profesional de
documentos impresos, pasando por aplicaciones paint de retoque grafico digital.

Por otra parte, entendemos como altamente recomendable, por instructivo de cara a elevar su grado de aprendizaje
y conocimiento del medio tratado, que el alumno sondee habitualmente los canales informativos a su alcance,
tanto de divulgacion impresa como electronica, recogiendo documentos que le sirvan para generar una base de
datos propia surtida de ejemplos representativos sobre la materia.

Trascendental, en cualquier caso y situacion, € orden. Cuando hacemos acopio de gran cantidad de informacién
de lamés diversa procedencia y tipologia, compendiada en archivos informéticos a guardar en nuestro ordenador,
es imprescindible tenerla perfectamente organizada para acceder a ella sin rodeos ni perdidas de tiempo
innecesarias.

4. Herramientas para desarrollo de actividades précticas: software

Nos serviremos del software idéneo que cubra con solvencia la produccién de labores creativas en intervenciones
de Disefio y Direccién de Arte relacionadas con la manufactura de obras de identidad publicitaria. En este caso,
Adobe Illustrator, como software cualificado para el trazado de recursos propios de identidad visual corporativa, y
Adobe Photoshop, més preciso en labores generales de tratamiento formal y cromatico.

Volumen detrabajo del alumno:

Modalidad organizativa M étodos de ensefianza ;(t)irrﬁzdas
Revision final de Pruebatedricay gjercicios 2
Actividades Presenciales Tutorias obligatorias 18
Realizacion Prueba tedrica final 2
Estudio individual 25
Trabajo Auténomo Preparacion de trabajos individuales 95
Tareas de investigacion y busgueda de informacion 8

Horastotales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion dela nota final:

Trabajos individuales: 80 %
Pruebatedricafinal: 20 %
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TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre €l sistema de evaluacion seran comunicadas por escrito a los alumnos al
inicio de la materia.
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RADICS, V.; RITTER, A. Disefio de Periddicos. Barcelona: Gustavo Gili, 1986.
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Paginas web recomendadas:

ADG http://www.adg-fad.org/laus
AgenciaBBDO https://www.bbdo.com/
AgenciaCPB http://www.cpbgroup.com/
Agencia Drogab http://drogab.com/
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Agencial DEO

Agencia Jones Knowles Ritchie
AgenciaJWT

Agencia Leo Burnett
AgenciaMcCann

Agencia Ogilvy

Agencia Razorfish

Agencia Saatchi
AgenciaTBWA

Agencia Wieden Kennedy
areadesigners.com
Barcelona Centre de Disseny
Blog Artes Visuales

Book Design online

British Design and Art Direction (DAD)
Cuatro Tipos

Design Museum

FAD

Festival Cannes Lions
Festival El Sol

Fonts by Hoefler

Fonts.com

Garcia Media L atinoamérica
George Lois

Google Doodles

Identifont

Modern Dog Design Co.
Premios CLIO

Premios LAUS

SND

The Art Directors Club

The One Club

Unos Tipos Duros. Tipografia
Visualmente

Y oung Rubicam

http://www.ideo.com/
http://www.jkr.co.uk/2011/12/
https://www.jwt.com/

http://lecburnett.com/

http://mccann.com/

http://www.ogilvy.com/
http://www.razorfish.com/
http://saatchi.com/en-us/

http://tbwa.com/

http://www.wk.com/

http://areadesi gners.com/sobre-tipografia.htm
http://www.bcd.es
http://www.newsartesvisual es.com/editor/edit01.htm
http://www.bookdesi gnonline.com/sp/diseno-de-editorial .htm
https://www.dandad.org/

http://cuatroti pos.wordpress.com/
http://www.desi gnmuseum.org
http://fad.cat/awards/view/20/lang:spa
http://www.canneslions.com/
http://elsolfestival.com/
http://www.typography.com/
http://www.fonts.com/
http://garciamedia.com/portfolio/online/
http://www.georgel ois.com/ad_campaigns.html
http://www.google.com/doodles
http://www.identifont.com/
http://moderndog.com/M D-16/books/
http://www.clioawards.com/
http://www.laus.cat/

http://www.snd-e.com/

http://adcglobal .org/
https://www.oneclub.org/

http://www.unosti posduros.com/index.html
http://visual mente.blogspot.com.es/
http://yr.com/
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