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GRADUADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS. PLAN 2013 (BOE 10/07/2013)
ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS

OPTATIVA

4 Periodo lectivo: Primer Cuatrimestre
3 Horastotales: 75

10 Trabajo Auténomo: 65

Castellano Idioma Secundario: Castellano

Correo electronico:

La asignatura de Publicidad Interactiva tiene como objetivo que e alumnado pueda conocer las peculiaridades de
la publicidad en los diferentes medios digitales eminentemente interactivos. internet, dispositivos mévilesy otros
medios/ soportes de nueva creacion. Asimismo, |a asignatura plantea de manera préctica e manejo técnico de las
herramientas pertinentes, con arreglo a poder aplicar dichos conocimientos al desarrollo de piezas de un proyecto

deta indole.
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RO5

Uso de las tecnologias de lainformacién.
Trabajo en equipo.

Capacidad de aplicar conocimientos.

Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).

Capacidad y habilidad para gjercer como profesionales que se encargan de las politicas empresariales de
comunicacién comercia y de RRPP.

Capacidad para definir y gestionar |os presupuestos de acciones de marketing, publicidad y RRPP parala
correcta imputacion de sus costes.

Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos gréficos, imagenes, simbolos o textos,
con lo que poder expresar con criterio fundamentado ideas y mensajes graficamente, tanto de manera
manual, como ayudados por |as herramientas informéticas disponibles paraello.

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos medios o
sistemas mediéticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente para aplicarlas a mundo de
la comunicacién, con especial énfasis en la creacion de nuevos soportes, medios, canales y dispositivos.

Asumir lainnovacién como eje vertebral en laresolucion de todo tipo de retos y problemas, relacionados
0 nNo con aspectos concretos la comunicacion: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido con
vaentia, y también prudenciay profesionalidad, partiendo de un solido conocimiento de o actual.

Ejercitar y poner en uso el pensamiento creativo ante todo tipo de situacionesy de una manera habitual.
Saber gestionar el tiempo, con habilidad parala organizacion y temporalizacion de | as tareas.
Capacidad parala gestion econdémicay presupuestaria en sus diferentes ambitos de actividad.

Ser capaz de adoptar una vision creativa de |as posibilidades que las nuevas tecnologias ofrecen de caraa
la construccion de la estrategia publicitaria.

Ser capaces de anticipar tendenciasy corrientes en laindustria publicitariay de marketing.

Adoptar una vision estratégica de los diferentes canales de comunicacion publicitariay de marketing que
vayan surgiendo para contactar con los publicos.

Conocer y manejar adecuadamente |a terminol ogia especifica publicitario-interactiva.

Comprender el escenario completo de agentes, relaciones, estructuras y procesos que articulan la
comunicacion interactiva en el marketing y la publicidad actual.

Manejar correctamente las herramientas y técnicas de comunicacion en la publicidad interactiva.
Planificar y disefiar mensajes, accionesy campafias publicitarias a través de medios interactivos.

Integrar acciones y campafias interactivas en €l marco de una estrategia de comunicacion de marketing
integral.
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REQUISITOSPREVIOS:
No aplica
PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

Esta asignatura pertenece a plan de Publicidad y Relaciones Plblicas de 2013, que se encuentra en extincion. Por
estarazon, todos |os alumnos matricul ados en esta materiala cursaran de forma no presencial.

Contenidos de la materia:

1-INTRODUCCION
1.1 - Internet no es un medio
1.2 - Historiade la Publicidad Online
1.3 - Nacimiento de laWeb 2.0: haciala Web Social
1.4 - Publicidad online vs. Publicidad en prensa
1.5 - El Prosumidor
2-EL PLAN DE MEDIOSONLINE
2.1 - El Plan de Medios
2.2 - El proceso de trabajo
2.3 - Seleccion de medios
2.4 - LareglaPIFEN delapromocién interactiva
2.5 - Medicion de audiencias digitales
3- HERRAMIENTASDE LA PUBLICIDAD DIGITAL INTERACTIVA
3.1 - Formatos publicitarios display online
3.2 - Email Marketing
3.3 - Search Engine Marketing_ SEM
4-LOSMEDIOS SOCIALESCOMO PLATAFORMAS PUBLICITARIAS
4.1 - Introduccién
4.2 - Facebook
4.3 - Twitter
4.4 - Instagram
4.5 - Youtube
5- MOBILE MARKETING
5.1 - Definicion de Marketing Movil
5.2 - Acciones de marketing movil
5.3 - Lamensgjeria
5.4 - Marketing de proximidad
5.5 - Apps paramovil
5.6 - Publicidad en |as apps méviles
6-DIGITAL SIGNAGE
6.1- ¢Quéesd Dlgital Signage o carteleriadigital?
6.2 - Los consumidoresy la carteleria digital

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en € calendario académico, etc.) y por tanto no deberd considerarse
como definitivay cerrada.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
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M etodologias de ensefianza-aprendizaje a desarrollar:

Para desarrollar y alcanzar las competencias planteadas para esta asignatura, €l alumno debera trabgjar de manera
auténomay organizada. La principal metodologia de ensefianza-aprendizaje sera el estudio individual del temario
y larealizacidn de tres précticas individuales asi como un proyecto fina relacionados con el temario de lamateria
Para €llo, contara con todos los materiales necesarios que se subirdn a la PDU asi como con la bibliografia
pertinente, debera acudir a las tutorias para completar sus apuntes y resolver dudas, entregar los trabgjos
individuales, €l proyecto final y, por Gltimo, realizara la prueba escrita.

Volumen detrabajo del alumno:

: o . ~ Horas
M odalidad organizativa M étodos de ensefianza estlimadas
o _ Actividades de evaluacion 2
Actividades Presenciales . ) )
Asistencia a tutorias presenciales 8
Asistenciaatutorias 8
. Estudio individual 30
Trabajo Auténomo . o
Preparacion de trabajos individuales 25
Lecturalibre 2

Horastotales: 75

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion dela nota final:

Pruebafinal: 40 %
Précticas individuales: 30 %
Proyecto final: 30 %

TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre e sistema de evaluacion serén comunicadas por escrito a los alumnos &
inicio de la materia.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:
Bibliografia basica:

ESTRADE, José Maria; JORDAN SORO, David. Marketing Digital: Marketing Mévil, SEO y Analitica Web. Madrid: Anaya
Multimedia, 2012.

LIBEROS, Eduardo; NUNEZ, Alvaro; BARENO, Ruth; GARCIA DEL POYO, Rafagl; GUTIERREZ-ULECIA, Juan Carlos,
PINO, Gabriela. El libro del Marketing Interactivo y la Publicidad Digital. Madrid: ESIC Editorial, 2013.

MACIA DOMENE, Fernando y GOSENDE GRELA, Javier. Marketing online. Estrategias para ganarclientes en Internet.
Barcelona: Anaya Multimedia, 2010

Bibliogr afia recomendada:

ORDOZGOITI DE LA RICA, Rafael; RODRIGUEZ DEL PINO, Daniel. Publicidad Online. Las claves del éxito en Internet.
Madrid: ESIC Editorial, 2010.

ROJAS, Pedro y REDONDO, Maria. Cémo preparar un plan de social media marketing: En un mundo queya es 2.0. Madrid:
Gestion 2000, 2013.

Paginas web recomendadas:

ALT 1040 http://alt1040.com/

El blog de Juan Merodio http://www.juanmerodio.com/

El Peri6dico de la Publicidad www.el periodicodel apublicidad.es
IAB http://www.iabspain.net/
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Las blog en punto http://lasblogenpunto.blogspot.com/
Marketing Week http://www.marketingweek.co.uk/trends/
Reuters http://www.reuters.com/news/technol ogy

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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