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PRESENTACION:

Esta asignatura supone el primer contacto de los alumnos con la Publicidad y las Relaciones Piblicas. Por lo tanto,
su objetivo principal es dotar a los aumnos de los conocimientos fundamentales para comprender el
funcionamiento de ambas disciplinas y facilitar que puedan seguir profundizando en €llas en un futuro.

La asignatura comienza con una introduccién que invita a los alumnos a reflexionar acerca de la definicion de
Publicidad desde un punto de vista histérico, partiendo de las primeras comunicaciones publicitarias. En un
segundo bloque se trabagjara la definicion actual de Publicidad atendiendo a sus aspectos esenciales.
Posteriormente se definirén todos aquellos actores que forman parte del proceso publicitario (marcas, agencias,
medios, prescriptores y publicos), asi como los diferentes tipos de Publicidad que existen, para lo cua se atendera
también alos principal es formatos que trabgja cada tipo de Publicidad. Una vez que se haya dotado a alumno con
las diferentes piezas de conocimiento bésicas, |a asignatura se adentard en |os procesos estratégicos y creativos que
dan formaalas diferentes camparias publicitarias.

Asimismo, se aportaran las bases de conocimiento sobre las que se asientan las Relaciones Plblicas. La asignatura
aportara una definicién clara de la disciplina, destacara agquellos aspectos esenciales que la diferencian de otras
disciplinas, se adentrard el concepto de publico y en los diferentes tipos de Relaciones Plblicas que se generan al
dirigirse a cadatipo de publico.

Los conocimientos se transmitiran en formato de clase magistral y se asentardn en el desarrollo de préacticas,
trabajos, workshops y estudios de caso.

Para los alumnos del grado en Publicidad y Relaciones Publicas esta asignatura supone el punto de partida en € que
comenzaran afamiliarizarse con los conceptos que se trabajardn mas en profundidad alo largo del grado.

COMPETENCIASPROFESIONALESA DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias GO0l Capacidad de andlisisy sintesis.
Generalesdela Go2

- = Resolucion de problemas.
titulacion

GO05 Trabajo en eguipo.

G09 Capacidad de aplicar conocimientos.

G10 Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).
G11 Capacidad de investigacion.

Capacidad y habilidad para ejercer como profesionales que se encargan de las politicas empresariales de
comunicacion comercial y de RRPP.

Competencias
Especificasdela
titulacion

EO1

Capacidad y habilidad para el gercicio liberal de la profesion, y la docencia prestando asesoramiento a
E04 agencias de comunicacion o a sus clientes en materias vinculadas con la comunicacion en cualquiera de
sus formas.

Capacidad relacional y de indagacion para establecer una interaccion fluida y competente entre el
EO5 anunciante y la agencia, analizando las caracteristicas funcionales de la campafia y e desarrollo
operativo de lamisma.

Capacidad y destreza para ejercer las tareas y funciones propias de la planificacion estratégica tanto

EQ7 o S :
publicitaria como de la comunicacion corporativa.
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Capacidad y habilidad para identificar, valorar, gestionar y proteger los activos intangibles (identidad,
E11 personalidad e imagen corporativa) de la empresa, afadiendo valor a sus productos y servicios y
reforzando la reputacion de la misma.

Conocimientos fundamentales de comunicacion sujeta a patrones de persuasion informativa, tanto de
naturaleza promocional como especifica de las disciplinas acogidas a dinamicas particulares de las

=25 relaciones publicas en las organizaciones, que sirvan de soporte para su actividad, en funcién de los
requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.
Capacidad para extragr del universo cultural e intelectual contemporéneo y circundante fuentes de
E17 inspiracion para el desarrollo creativo de la profesion, valorando laraiz cultural —especialmente artistica-

que da soporte constructivo a los estandares publicitarios a través de herramientas y metodologias
mediadoras en la evolucion de la actividad creativa

Ejercitar y poner en uso el pensamiento creativo ante todo tipo de situaciones y de una manera habitual,
dado €l cariz expresivo -sostenido por matices audiovisuales y/ o discursivos- que demanda una

E19 profesién, la publicitaria y/ o de relaciones publicas, especialmente dindmica y consolidada gracias a
parametros persuasivos que requieren e uso de habilidades creativas por parte de los agentes que
participan en su actividad.

Ser capaz de adoptar una vision creativa de |as posibilidades que las nuevas tecnologias ofrecen de caraa

= la construccion de la estrategia publicitaria.
Resultados de ROL Conocer los rasgos especificos que definen a la publicidad y a las RR.PP. como técnicas de
Aprendizaje comunicacién Persuasiva.

R02 Conocer laevolucién de lapublicidad y las RR.PP. alo largo de la historia

RO3 Conocer los diferentes actores que forman parte de las estructuras y los procesos publicitarios y de la
comunicacion corporativa.

R04  Conocer las diversas fases que integran el proceso de creacion publicitaria.
RO5 Conocer los diversos tipos de reconocimiento social que la publicad recibe.

Aprender y aplicar €l vocabulario basico que utiliza un profesional del ambito de la publicidad y de las

RO6 RR.PP.

REQUISITOSPREVIOS:

Es esencia que los estudiantes lean y sigan €l plan de contingencia, "Medidas de adaptacidn por cuestiones sanitarias para
alumnos", y que asuman su responsabilidad individual, asi como las consecuencias del no seguimiento de éstas.

Los estudiantes deberdn hacer uso de los programas que la Universidad pone a su disposicion durante las semanas online:
email, PDU y Microsoft Teams (entre otros); ademas, mantendran el mismo horario de las asignaturas y deberan cumplir
con las normas de asistenciay puntuaidad.

PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

La materia se va a iniciar siguiendo un sistema hibrido en el que se aternaran sesiones presenciales y sesiones
online sincronas. De esta forma, los estudiantes acudiran presencialmente a aula las semanas impares del
calendario académico, mientras que durante las semanas pares se hara un seguimiento online (mediante sesiones
sincronas, es decir, "en directo", através de Microsoft Teams).

Dado que las sesiones del grupo A (Martes y Jueves) y las del grupo B (Lunes y Miércoles) tienen lugar en
diferentes dias de la semana y pueden verse afectadas por diferentes dias festivos, € nimero total de horas
presencialesy de trabajo auténomo puede variar ligeramente entre ambos grupos.

L as docentes podran introducir cualquier modificacion en la programacion presentada, asi como en los contenidos,
sistemas de evaluacion y practicas, siempre que sea necesario conforme a la evolucion del curso y de la situacién
sanitaria.

Contenidosdela materia:

1- NACIMIENTO E HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
1.1 - El primer anuncio
1.2 - Historiade la Publicidad
1.3 - Laimportancia del disefio
1.4 - Delapalabraal cartel
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2-DEFINICION Y CONCEPTO
2.1- Quéesy qué no eslaPublicidad
2.2 - Ladimension publicitaria
2.3 - Objetivos
3- AGENTESDE LA PUBLICIDAD Y LASRELACIONESPUBLICAS
3.1- Marcas
3.2- Agencias
3.3- Medios
3.4 - Prescriptores, influencersy lideres de opinion
3.5 - Publicos
4- FORMATOSPUBLICITARIOSY TIPOSDE PUBLICIDAD
4.1 - Marketing de producto
4.2 - Publicidad tradicional
4.3 - Publicidad digital
5- DISENO ESTRATEGICO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS
5.1- Laedtrategia
5.2 - El plan de medios
5.3 - Técnicas, teorias y model os basi cos de Publicidad
6- PROCESO CREATIVO PUBLICITARIO Y CREACION PUBLICITARIA
6.1 - Concepto
6.2 - Ejemplos de creatividad
6.3 - Ejemplos de creatividad aplicada a Publicidad
6.4 - Técnicasy herramientas
6.5 - Préactica
7-LASRELACIONESPUBLICAS
7.1 - Concepto
7.2 - Diferencias conceptual es entre R.R.P.P. y Publicidad
7.3 - Los publicos en R.R.P.P.
7.4 - Tipos de R.R.P.P.
8- ANALISISDE CAMPANAS

La planificacién de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en € calendario académico, etc.) y por tanto no deberd considerarse
como definitivay cerrada.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:
Sesionestedricas:

La clase magistral supondrala principal modalidad de ensefianza. Durante |as clases magistrales se transimiran los
contenidos tedricos de forma oral y con el apoyo de las diferentes TIC. El formato de clase magistral que se
utilizara serd flexible y quedara abierto a planteamiento de preguntas, el desarrollo de pequefias actividades
précticas, laresolucion de dudas, €l surgimiento de debates u otro tipo de actividades tedricas.

Sesiones practicas.

La estrategia metodolégica central a utilizar sera el aprendizaje cooperativo, donde los estudiantes trabajaran en
grupo de cuatro o cinco personas en actividades de aprendizgje con metas comunes, y son evaluados segun la
productividad del grupo y las aportaciones individuales de cada aumno/ a Dentro de esta modalidad de
aprendizaje, en funcion de las actividades a realizar, se aplicara € estudio de casos, € aprendizagje basado en
problemas, orientado a proyectos, seminarios, etc.
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Sesiones detutoria:

Durante estas sesiones, €/ la estudiante podra consultar a las profesoras todas agquellas dudas que no han podido
ser solucionadas durante las clases presenciales. Asimismo, durante este tiempo €l/ la alumno/ a podra solicitar
bibliografia de ampliacién especifica de algiin tema concreto y/ o cualquier otro tipo de informacion relacionada
con la asignatura. El alumno debera solicitar la tutoria con antelacién suficiente enviando un email ala profesora
(blopezmiguel @ug.es gnavarro@usj.es). Por motivos de seguridad sanitaria todas las tutorias deben desarrollarse
online através de la plataforma Microsoft Teams.

ADVERTENCIASIMPORTANTES:

El ordenador solo seusara en clase para fines didéacticos, nunca para otras opciones ludicas.

El uso del teléfono movil quedara estrictamente limitado a aquellas ocasiones en las que sea necesario para €l
correcto desarrollo de las actividades tedrico-précticas y siempre bajo el consentimiento previo de las docentes.

El alumno queinclumpla estas indicaciones podr & ser expulsado dela clase.

Volumen detrabajo del alumno:

M odalidad or ganizativa M étodos de ensefianza ;toirrﬁsadas
Clase magistral 44
Otras actividades tedricas 2

Actividades Presenciales Casos préctlcos ) L 6
Resolucion de précticas, problemas, gjercicios etc. 4
Exposiciones de trabajos de |os alumnos 6
Otras actividades précticas 4
Asistenciaatutorias 5
Estudio individual 25
Preparacion de trabajos individuales 10

Trabajo Auténomo Preparacion de trabajos en equipo 10
Realizacion de proyectos 26
Lecturalibre 6
Asistencia a actividades externas (visitas, conferencias, €etc.) 2

Horastotales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion delanota final:

Trabajos individuales: 10 %

Trabajos en equipo: 35 %
Pruebafinal: 40 %
Otros: 15 %

TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre e sistema de evaluacion serdn comunicadas por escrito a los alumnos &
inicio de la materia.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:
Bibliografia basica:

GARCIA, Mariola. Las claves de la publicidad. Madrid: Esic Ediciones, 2011.
XIFRA, Jordi. Manual de Relaciones publicas e institucionales. Madrid: Grupo Anaya, 2011.
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ROJAS, Octavio. Relaciones publicas. La eficaciade lainfluencia. Madrid: Esic Editorial, 2012.
NIETO, Begofia. Fundamentos de la Publicidad. Madrid: ESIC, D.L. 2017.

Bibliogr afia recomendada:

CUTLIP, S.y CENTER, A. Relaciones publicas eficaces. Barcelona: Gestion 2000, 2001.

ARCEQ, J.L. “Lainvestigacion de Relaciones publicas en Espafia’. Andlisi 34, 111-124, 2006.

GIL, V.; ROMERO, F. Crossumer. Claves para entender a consumidor espafiol de nueva generacion. Madrid: Gestion 2000, 2008.
OGILVY, D. Ogilvy y lapublicidad. Barcelona: Editorial folio, 1990.

CHECA, Antonio. (2007): Historiade la publicidad. La Corufia: Netbiblo.

WILCOX, D.J et a. Relaciones Piblicas. Estrategiasy Practicas. Madrid: Pearson Educacién, 2000.

SANCHEZ, M. A. Estudio Infoadex de lainversion publicitaria en Espafia 2013. Madrid: Infoadex, 2013.

EGUIZABAL, R. Teoriade lapublicidad. Madrid: Ediciones Cétedra, 2010.

ALFARO, M. Temas Claves en Marketing Relacional. Interamericana: Editorial McGraw-Hill, 2004.

BARQUERO, J.D. Comunicacion y Relaciones Publicas: de los origenes histéricos a nuevo enfoque de Planificacion Estratégica
Madrid: McGraw Hill, 2001.

XIFRA, Jordi. Teoriasy estructura de las relaciones publicas. Madrid: McGraw Hill, 2003.

SANTANA, E. Tapas de Publicidad. Barcelona: Promopress, 2017.

TAPIA, A. Fundamentos de las Relaciones Publicas. Madrid: Pirdmide, 2015.

BASSAT, Luis. El libro rojo de la publicidad.1993. Barcelona: Debolsillo, 2006

FANJUL, Carlos. Piezas clave de la Publicidad y las relaciones Publicas. Castellon de la plana: Sapentia, 2019
VV.AA., Principios de Publicidad. Barcelona: Gustavo Gili, 2007.

CAMERON, Julia. El camino del artista. Barcelona: Aguilar, 2016.

Paginas web recomendadas:

Semanario de Marketing y Publicidad http:/wWw. anuncios.com

Anuncios

Marketing News http://www.marketingnews.com
Advertising Age http://www.adage.com
Autocontrol de la publicidad http://www.autocontrol .es
Interactive Advertising Bureau (IAB) http://www.iabspain.net/

AIMC (Asociacion de Investigacion de

M edios de Comunicacion) L ST I

Portal de la Comunicacion http://www.portal comuni cacion.com
Prwatch http://www.prwatch.org

RRPP net http://www.rrppnet.com.ar/
Asociacion  espafiola de  Relaciones http://airrpp.org/

Publicas

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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