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DATOSBASICOSDE LA GUIA DOCENTE:

Materia: ECONOMIA

Identificador: 32084

Titulacion: GRADUADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL. PLAN 2014 (BOE 15/10/2014)

M 6dulo: ENTORNO HISTORICO, ECONOMICO Y SOCIAL DE LA COMUNICACION
AUDIOVISUAL

Tipo: MATERIA BASICA

Curso: 2 Periodo lectivo: Primer Cuatrimestre

Créditos: 6 Horastotales: 150

Actividades Presenciales: 60 Trabajo Auténomo: 90

Idioma Principal: Castellano Idioma Secundario: Inglés

Profesor: Correo electroénico:

PRESENTACION:

Los alumnos no s6lo deben de dominar |os aspectos técnicos propios de su grado, ademas tienen que ser capaces
de proyectar sus habilidades comunicativas orientadas hacia una realidad econémica compleja y en constante
evoluciéon. En dicho entorno se les hard participes, bien como observadores de la actualidad que deberan
interpretar previamente a su labor comunicativa, 0 bien como protagonistas directos en su entorno laboral, en sus
propias empresas 0 en instituciones. Es por ello fundamental, que el alumno acance la comprension de los
principales conceptos de economia: teoria de mercados, oferta y demanda, conocimiento basicos de los estados
financieros de las empresas y fuentes de obtencidn de recursos financieros de forma interna y/ o externa, céculo
financiero, andlisis de rentabilidad de proyectos, contabilidad nacional y analisis macroeconémico.... Este
conocimiento le permitird un alto grado interpretacion de la informacién a su acance, herramientas de
investigacion, asi como acanzar un mayor rigor y solvencia en la elaboracion de articulos del &mbito de la
economiay laempresa.

COMPETENCIAS PROFESIONALESA DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias GO01 Capacidad de andlisisy sintesis.
Generalesdela co2

- s Resolucion de problemas.
titulacion

G03 Capacidad de organizacion y planificacion.

G04 Uso de las tecnologias de la Informacion.

GO05 Trabajo en equipo.

G06 Habilidadesinterpersonales.

GO07 Capacidad de asumir y demostrar un compromiso ético a nivel individua y anivel social.
GO08 Capacidad de trabajar en un contexto internacional.

G09 Capacidad de aplicar conocimientos.

G10 Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).

G11 Capacidad de investigacion.

Competencias
Especificasdela
titulacion

Capacidad y habilidad para planificar y gestionar los recursos humanos, presupuestarios y medios

205 técnicos, en las diversas fases de la produccion de un relato cinematogréfico, videogréfico y radiofénico.

Habilidad para exponer de forma adecuada los resultados de la investigacion de manera oral o por
medios audiovisuales o informdticos conforme a los cénones de las disciplinas de la
E20 comunicacion.Habilidad para exponer de forma adecuada los resultados de la investigacion de manera
ord o por medios audiovisuales o informéticos conforme a los canones de las disciplinas de la
comunicacién.
Resultados de RO1 Interpretar correctamente los fendmenos econémicos.

Aprendizaje Utilizar adecuadamente los indicadores econdmicos para contextualizar la situacion econémica actual

R02 ;
con rigor.

R0O3  Saber evaluar laviabilidad econémica de alternativas de emprendimiento.

R04  Saber definir las doctrinas econdmicas mas relevantes.

RO5  Saber definir los principal es objetivos de |a politica econémica.
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REQUISITOSPREVIOS:
NO son necesarios requisitos previos.
PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

El curso académico 2020-2021 se impartira de forma hibrida on-line y prsencial. LAs semanas pares del
caendario escolar serdn impartidas docentemente on-line y las impares presenciales.

La primera semana de docencia o semanal (impar) correspondiente alos dias 14 y 16 de septiembre del 2020 sera
impartida on-line.

L as clases on-line serén sincronas, no estando grabadas previamente.

Contenidos de la materia:

1- BLOQUE 1 BASESDE LA ECONOMIA
1.1 - Tema 1: Introduccion
1.1.1 - (Que eslaeconomia?
1.1.2 - Principios bésicos de laeconomia.
1.1.3 - Economiay comunicacion.
1.2 - Tema 2: Fundamentos de |a economia
1.2.1 - El gran problema de la economia.
1.2.2 - Agentes econémicos.
1.2.3 - Circuito econémico.
1.2.4 - Frontera de produccion.
1.2.5 - Microeconomia versus M acroeconomia.
2- BLOQUE 2: MICROECONOMIA
2.1 - Tema3: Consumo
2.1.1 - Demanda, ofertay determinacion de precios .
2.1.2 - Gasto.
2.1.3 - Elasticidades.
2.2 - Tema4: Mercados
2.2.1 - Precios.
2.2.2 - Tipos de mercado.
2.2.3 - Fallos del mercado.
2.3 - Tema5: Produccién
2.3.1 - Factores productivos .
2.3.2 - Costes.
2.3.3 - Productividad.
3- BLOQUE 3: MACROECONOMIA
3.1 - Tema 6: Fundamentos de Macroeconomia
3.1.1 - Introduccion ala Macroeconomia. Principales indicadores. (PIB, Inflacién y Desempleo).
3.1.2 - PoliticaMonetaria
3.1.3 - Politica Fiscal.
3.1.4 - Mercado de divisas. Politica Cambiaria.
3.2 - Tema 7: Economia Internacional.
3.2.1- Crisis Econdmicas.
3.2.2 - Comercio Internaciona y Flujos de Capital.

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
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disponibilidad de recursos, modificaciones en € calendario académico, etc.) y por tanto no debera considerarse
como definitivay cerrada.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:

M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:

A) Sesiones presenciales

a.1) Clases magistrales: explicacién de los bloques tedricos.

a.2) Resolucion de gercicios: las clases magistrales se acompafiardn de forma sistemética de gercicios précticos
que los alumnos tendran que resolver . Se propondran algunos trabajos (individuales o en equipo) para resolverlos
antes de finalizar las sesiones presenciales. La asistenciaalas clases serd OBLIGATORIA

a.3) Debates sobre temas econdmicos de actualidad o acontecimientos histéricos importantes para la economia
espariola o internacional.

a.4) Material audiovisua que explique temas rel acionados con la economia.
a.5)Exposicion de trabajos o g ercicios practicos en clase.
B) Trabajo auténomo

L os alumnos deben asimilar los conocimientos adquiridos en las clases presenciales de formaregular y secuencial,
pudiendo trasladar |as dudas originadas, al principio de la siguiente sesion presencial. Se recomiendan lecturas de
apoyo y laasistenciaatutorias.

Volumen detrabajo del alumno:

M odalidad organizativa M étodos de ensefianza SS?irrﬁsadas
Clase magistral 18
Casos practicos 16
Resolucion de précticas, problemas, gjercicios etc. 10

Actividades Presenciales Debates 4
Exposiciones de trabajos de |os alumnos 4
Proyeccion de peliculas, documentales etc. 4
Actividades de evaluacion 4
Asistenciaatutorias 8
Estudio individual 30
Preparacion de trabajos individuales 20

Trabajo Auténomo Preparacion de trabaj os en equipo 15

Tareas de investigacion y busgueda de informacion
L ecturas obligatorias
Otras actividades de trabajo autbnomo
Horastotales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencién dela nota final:

Trabajo Individual : 20 %
Trabajo en Equipo: 15 %
Prueba Intermedia: 15 %

Prueba Final: 50 %
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TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre €l sistema de evaluacion seran comunicadas por escrito a los alumnos al
inicio de la materia.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:

Bibliografia basica:

KRUGMAN, P.; WELLS, R; OLNEY, M. (2008) Fundamentos de Economia. Barcelona: Editorial Reverté
MOCHON MORCILLO, Francisco. Principios de Economia. Mac Graw Hill.
MOCHON, F. (2009) Economia, Teoriay Politica. McGraw Hill

Bibliogr afia recomendada:

AMAT SALAS, Oriol. Contabilidad y Finanzas Para No Financieros. Ediciones Deusto. 2008.

ARRESE RECA, Angel. ¢Jnteresa la Economia? Economia, Medios de Comunicacion y Ciudadania. Madrid, Editoriales Dossat,
2008

KRUGMAN, P.; WELLS, R; (2009) Introduccién alaeconomia. Microeconomia. Barcelona: Editorial Reverté
MALKIEL, Burton G. Un Paseo Aleatorio por Wall Street. Alianza Editirial. Madrid. 2013.

MANKIW, N.G.(2012). Macroeconomia. Ed. Antoni Bosch

MARTIN SIMON, José Luis. Principios de Economia. Pearson Educacion, S.A. Madrid. 2003.

MOCHON MORCILLO, Francisco. Principios de Economia. Mac Graw Hill.

VARA MIGUEL, Alfonso. Economia Basica para Comunicadores. EUNSA,3° Ed. Navarra. 2009.

Paginas web recomendadas:

Banco Central Europeo www.ech.europa.eu
Banco de Espafia www.bde.es
(Zléa:r;gge;a de Comercio e Industria de WWW.Camarazaragoza.com
Colegio de Economistas de Aragon WWW.€ecoara.org
Consejo General del Notariado www.notariado.org
Datosmacro www.datosmacro.com
El Economista. Noticias de Economia www.eleconomista.es
Expansion Diario Econémico WWW.expansion.com
Financial Times www.ft.com

Instituto Nacional de Estadistica www.ine.es

Wall Street Journal WWW.WSj.com

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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