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DATOSBASICOSDE LA GUIA DOCENTE:

Materia: METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL

Identificador: 30129

Titulacion: GRADUADO EN PERIODISMO. PLAN 2008 (BOE 15/12/2008)

M ddulo: ETICA, DERECHO Y RESPONSABILIDAD

Tipo: OBLIGATORIA

Curso: 4 Periodo lectivo: Primer Cuatrimestre
Créditos: 6 Horastotales: 150

Actividades Presenciales: 20 Trabajo Auténomo: 130

Idioma Principal: Castellano I dioma Secundario: Castellano
Profesor: Correo electronico:

PRESENTACION:

Esta asignatura pretende introducir a los alumnos de Ultimo curso de Periodismo en el conocimiento de la metodologia de investigacion
habitualmente empleada en Ciencias Socialesy, més concretamente, en el ambito de la comunicacion. Paraello, se presentaran las
principales técnicas de investigacion: andlisis de contenido, encuesta, grupo de discusién, observacion sisteméticay participante y
entrevista en profundidad. Asimismo, se abordara el estudio de los recursos estadisticos necesarios para desarrollar unainvestigacion
en comunicacion y también para poder entender correctamente el empleo periodistico de datos estadisticos.

COMPETENCIAS PROFESIONALESA DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias GO0l Capacidad de andlisisy sintesis
Stiql:\rciaé‘ra]s dela GO02 Resolucion de problemas
G03 Capacidad de organizacion y planificacion
G04 Comunicacion escritay verbal en lengua materna
GO05 Uso delastecnologias de lalnformacion
GO07 Trabajo en equipo.
G11 Capacidad de aplicar conocimientos
G13 Capacidad de investigacion

Capacidad para leer y analizar textos y documentos especializados de cualquier tema relevante y saber
resumirlos o adaptarlos mediante un lenguaje o 1éxico comprensible para un pablico mayoritario

Competencias
Especificasdela
titulacion

E02

Comprension de los datos y de las operaciones mateméticas efectuadas con algunos de ellos de uso
E13 corriente en los medios de comunicacién y capacidad y habilidad para saber utilizar datos y estadisticas
de manera correctay comprensible parala divulgacion mayoritaria

Resultados de R1  Conocer las principales técnicas de investigacion empleadas en el ambito de la comunicacion.

AITEREIELE Elegir la metodologia més apropiada a la hora de elaborar una investigacion en el campo de la

R2 Ay
comunicacion.

R3  Tener nociones basicas de estadistica.

Utilizar algunas de las funciones del programa informético SPSS (Statistical Package for the Social

B Sciences).

Reflexionar acerca de la intencionalidad y las repercusiones de los trabajos de investigacion que

RS . L
aparecen en los medios de comunicacion.

REQUISITOSPREVIOS:
No existen requisitos previos.
PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

Puesto que esta asignatura pertenece a un plan de estudios en extincidn, no habra clases presenciaes. La materia,
por tanto, se cursard de manera no presencial y sera tutorizada por la profesora. En el apartado "prevision de
actividades de aprendizgje” seindicalafecha de esas tutorias. Ademas, |os alumnos podran solicitar ala profesora,
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através del correo electrénico, mas tutorias siempre que lo deseen.

Contenidos de la materia:

1- INTRODUCCION
1.1- ;Quéesinvestigar?
1.2 - Tipologia de técnicas de investigacion
1.3 - Areas de investigacion en comunicacion
1.4 - El disefio de lainvestigacion
2- TECNICASDE INVESTIGACION CUANTITATIVAS
2.1 - El andlisis de contenido
2.2 - Laencuesta
3- ESTADISTICA BASICA Y MANEJO DE SPSS
3.1 - Nociones fundamentales
3.2 - Tipos de variables
3.3 - Estadistica univariable
3.4 - Estadistica bivariable
4 - TECNICASDE INVESTIGACION CUALITATIVAS
4.1 - El grupo de discusion
4.2 - Laobservacion sisteméticay participante
4.3 - Laentrevista en profundidad

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en € calendario académico, etc.) y por tanto no debera considerarse
como definitivay cerrada.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:

M etodologias de ensefianza-aprendizaje a desarrollar:
- Laprofesora atenderd alos alumnos en tutoriay les orientard en el estudio de lamateria.

- Los alumnos deberan estudiar los siguientes materiales:

1. Manual: BERGANZA, M2Rosa, y RUIZ SAN ROMAN, José Antonio (coordinadores). Investigar en Comunicacion. Guia
practica de métodos y técnicas de investigacion social en Comunicacion. Madrid: McGraw Hill, 2005. Todos los capitulos salvo € 1,
eldye 9.

2. Apuntes de la asignatura (tomados por |os alumnos a partir de las explicaciones de la profesora en las clases presenciales de la
asignatura).

3. Power Point de la asignatura colgado en la PDU (sirve como apoyo alos apuntes).

Volumen detrabajo del alumno:

Modalidad organizativa M étodos de ensefianza Z;irrﬁsadas
Revision de exdmenes 1
Précticaindividual de estadistica 1
Actividades Presenciales Examen 2
Clases practicas 0
Tutoria 16
Estudio individual 97
Trabajo Auténomo Preparacion de trabajos individuales 32
Otras actividades de trabajo autbnomo 1

Horastotales: 150
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SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion dela nota final:

Examen:

Trabajo de andlisis de contenido:
Prueba de estadistica:

TOTAL

50
30
20
100

%
%
%
%

*Las observaciones especificas sobre €l sistema de evaluacion seran comunicadas por escrito a los alumnos al

inicio de lamateria
BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:

Bibliografia basica:

BERGANZA, M2 Rosa, y RUIZ SAN ROMAN, José Antonio (coordinadores). Investigar en Comunicacién. Guia préctica de
métodos y técnicas de investigacion social en Comunicacion. Madrid: McGraw Hill, 2005.

Bibliografia recomendada:

CALLEJO, Javier (coord.). Introduccion alas técnicas de investigacion social. Madrid: Uned, 2010.

CEA D’ ANCONA, Maria Angeles. Metodologia cuantitativa. Madrid: Sintesis, 1996.

KRIPPENDORFF, Klaus. Metodologia de andlisis de contenido. Teoriay practica. Barcelona: Paidds, 1990.

WIMMER, Roger D., y DOMINICK, Joseph R. Introduccion a la investigacion de los medios masivos de comunicacion. México:

Thomson, 2001.

ZUGASTI AZAGRA, Ricardo (coord). Investigar en ciencias sociales: el estudio de la comunicacion. Zaragoza: Ediciones

Universidad San Jorge, 2012.

Paginas web recomendadas:

Instituto Nacional de Estadistica http://www.ine.es/

Centro de Investigaciones Sociol égicas http://www.cis.es/cis/opencms/ES/index.html

ACOP https://compolitica.com/

Asociacion espafiola de estudios de

mercado, marketing y opinién BTG

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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