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PRESENTACION:

Esta asignatura esta dirigida de forma especifica a los estudiantes de Doble Grado (Periodismo y Comunicacion
Audiovisual). De acuerdo con la legidacion vigente (los planes de estudios de Grado en Comunicacion
Audiovisual y en Periodismo, publicados en el Boletin Oficial de Aragdn) y con el trazado del plan de estudios de
Doble Grado, que combina ambas titulaciones, es necesario que e aumno, para conseguir ambos titulos,
desarrolle dos proyectos finales de grado, uno por cada Grado, que condensen todas las competencias y
conocimientos adquiridos por € alumno durante |os afios previos en ambas titulaciones.

Esta cuestion queda reflejada en origen en el plan de estudios de Doble Grado, donde la asignacién de créditos en
la materia de Proyecto Final Aplicado es de 21 ECTS: 9 correspondientes a la materia de Proyecto en el Grado de
Comunicacion Audiovisua y 12 correspondientes ala materia equivalente en el Grado de Periodismo.

Por lo tanto, es necesario que el aumno de Doble Grado realice los dos proyectos en el espacio temporal de su
Sexto curso académico.

Asi, e presente texto hace referencia al Trabajo Fin de Grado que €l estudiante debera desarrollar en el Grado en
Periodismo, siendo el mismo procedimiento que el presentado en el Grado en Comunicacion Audiovisual .

COMPETENCIASPROFESIONALES A DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias G01 Capacidad de andlisisy sintesis
Generalesdela Go2

- > Resolucién de problemas
titulacion

G03 Capacidad de organizacion y planificacion

G06 Conocimiento de un idioma extranjero

GO07 Trabajo en equipo.

G09 Compromiso ético

G12 Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad)
G13 Capacidad de investigacion

Competencias Capacidad y habilidad para comunicar en €l lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion
Especificasdela EO6 tradicionales (prensa, fotografia, radio, television), en sus modernas formas combinadas (multimedia) o
titulacion nuevos soportes digitales (internet), mediante |a hipertextualidad

Capacidad de experimentar e innovar mediante el conocimiento y uso de técnicas y métodos aplicados a
E11 los procesos de mejora de la calidad y de auto evaluacion, asi como habilidades para €l aprendizaje
auténomo, la adaptacion alos cambiosy la superacion rutinaria mediante la creatividad

Capacidad para la ideacion, planificacion y eecucion de proyectos informativos o comunicativos,

= desarrolladas a través de areas temédticas, aplicando géneros y procedimientos periodisticos

Capacidad de trabgjar en un contexto internacional con una sensibilidad hacia la diversidad y la

= multiculturalidad y con una comprension de culturas'y costumbres de otros paises

Capacidad para entender y analizar la realidad socio comunicativa de la Comunidad Auténoma

= (estructura, politicas y funcionamiento) en el contexto espafiol, europeo y mundial

E18 Capacidad para desarrollar la profesion desde el respeto a la ética y deontologia profesional del
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periodismo asi como del ordenamiento juridico de la informacidn, que afecta tanto a la préctica
profesional como a los limites de la libertad de expresién y a la conducta ética que debe presidir el
quehacer del informador y del comunicador con arreglo a compromiso civico derivado de la
informacion como bien publico

Capacidad para saber interpretar la estructura de los medios de comunicacion y de sus principales
E19 formatos, en tanto que expresiones de los modos de vida y de sus culturas, en su relacion con los
contextos sociales y sus cambios

Resultados de Elaborar un proyecto aplicado a campo de la comunicacion con los elementos académicos y
Aprendizaje profesionales que avalen su viabilidad.

Aplicar las técnicas y herramientas académicas, profesionales y de investigacion que le permitan realizar
R2  a adumno d disefio, planificacion, gestion, desarrollo, defensa y evaluacion de proyectos aplicados al
campo de la comunicacion desde una vision profesional, éticay viable en el contexto actual econdmico.

R3  Analizar y comprender |os aspectos personales, sociales y |egales necesarios para ser emprendedor.
R4 Conocer y aplicar técnicas y recursos parala creacion y gestion y buen funcionamiento de empresas.

Elaborar un plan financiero para una peguefia empresa de comunicacion para convencer a posibles
R5 inversores de la viabilidad del proyecto y para poder medir los resultados del negocio con los objetivos
principales financieros.

REQUISITOSPREVIOS:

No existen requisitos previos concretos, salvo tener presente dos sugerencias. 1) La asignatura requiere la
aplicacion de algunos conocimientos y competencias adquiridos por €l alumno en anteriores asignaturas; 2) La
asignaturaintegrard, en lamedida de lo posible, los conocimientos o competencias de las asignaturas que se cursen
paralelamente.

PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

Esta asiganatura, a pertenecer aun plan extinto, se cursura a través de tutorias planificadas.
METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:

M etodologias de ensefianza-aprendizaje a desarrollar:

M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar

M etodol ogias de ensefianza-aprendizaje a desarrollar:

a) Investigacion, redaccion y apliacion: cada alumno de forma individual y en tiempo de trabagjo auténomo
completard un proyecto segiin los especificado en e presente documento y segiin las indicaciones del coordinador
delamateria.

b) Tutorizacion: cada alumno dispondra de un tutor académico para que sirva de guiay orientacion en las fases de
desarrollo del proyecto. Adicionamente, el coordinador de la materia también podra ser consultado por los
estudiantes para solventar cualquier problema que pueda surgir durante larealizacién del trabgjo.

c¢) Defensa publica: los estudiantes deberén explicar pormenorizadamente, en el tiempo y condiciones propuestas,
el trabajo realizado, responder alas preguntas del tribuna y, en definitiva, defender |os resultados obtenidos.

Integracion de lenguainglesa en lamateria:
Esta materia no incluye ninguna actividad en inglés. This subject does not include any activitiesin English.

Volumen detrabajo del alumno:

. R . o Horas
M odalidad or ganizativa M étodos de ensefanza estimadas
Actividades Presenciales Clase magistral 2
Exposiciones de trabajos de |os alumnos 6
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Asistenciaa charlas, conferencias etc. 2
. ) Realizacion de proyectos 250
Trabajo Auténomo : L ; ) .
Tareas de investigacion y busqueda de informacion 40

Horastotales: 300

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion dela nota final:

Defensa de Proyecto Final: 30 %
Proyecto Final: 70 %
TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre € sistema de evaluacion serdn comunicadas por escrito a los alumnos al
inicio de la materia.
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SHIRKY, C. Cognitive Surplus. London. Penguin Books. 2011.
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Paginas web recomendadas:

¢Coémo ha de ser
un http://www.el economista.es/blogs/emprendedores/?p=3399
emprendedor?

500 startups and
a dream to http://gigaom.com/2012/05/14/a-preacher-500-startups-and-a-dream-to-change-it-all/
changeit al

7 ejemplos de

- http://233grados.| ainformacion.com/bl 0g/2013/01/7-€j empl os-de-emprendi mi ento-e-i nnovaci 6n-peri odisti ca-en-redada. html
emprendimiento
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e innovacion en
periodismo
Blog Adam

T A http://adamwestbrook.wordpress.com/2012/01/23/carnival-of -journalism-making-money-as-a-j ournalist-entrepreneurshi p-adam-westbrook/

Blog Emprender

ElE http://www.el economista.es/bl ogs/emprendedores/

Columbia
Journalism http://www.journalism.columbia.edu/page/797-a umni-startups/610
Alumni Startups

Communication
Startups

El \"co-

working\" es lo

mejor que ha http://www.heral do.es/noticias/aragon/zaragoza_provincia/zaragoza/2012/08/27/quot_coworking_mejor_que_pasado_nuestra_empresa_quot_201030_3
pasado a nuestra

empresa

http://www.fastcompany.com/1834322/startup-lessons-ink-stained-trenches

European http://www.economist.com/node/21559618
ntrepreneurs
Lafelicidad esta

http://www.expansion.com/2012/07/20/empl eo/emprendedores/1342802368.html
en una startup

La Formula para
crear un pais de http://javierandresmarin.posterous.com/la-formul a-para-crear-un-pais-de-emprendedore
emprendedores

La informacién
se consume en http://periodistas21.blogspot.com.es/2012/09/1 a-i nformaci on-se-consume-en-movil .html

movil

g::g‘]':gs Ll http://bits.bl ogs.nytimes.com/2012/03/20/do-you-have-to-be-rude-to-manage-like-steve-jobs/
Money for

journalism

startups  comes  http://www.niemanlab.org/2013/01/across-the-world-money-to-support-journalism-startups-comes-from-a-vari ety-of -sources/
from a variety
of sources

Simplify  and
repeat
The difficulty of

entrepreneurship http://www.nytimes.com/2012/05/18/technol ogy/18iht-net18.html?_r=1
in Europe

http://www.economist.com/node/21553425

Top 5 Cool New

Media Startups http://www.policymic.com/articles/3953/propublica-storify-and-the-top-5-cool -new-medi a-startups-that-are-changing-the-game

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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