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DATOSBASICOSDE LA GUIA DOCENTE:

Materia: RECEPCION Y ANALISIS DE AUDIENCIAS

Identificador: 30167

Titulacion: GRADUADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL. PLAN 2008 (BOE 15/12/2008)
M ddulo: EXPERTO EN TV

Tipo: OPTATIVA

Curso: 3 Periodo lectivo: Primer Cuatrimestre
Créditos: 3 Horastotales: 75

Actividades Presenciales: 14 Trabajo Auténomo: 61

Idioma Principal: Castellano I dioma Secundario: Castellano

Profesor: Correo electronico:

PRESENTACION:

El concepto de audiencia es complejo y cambiante, pero imprescindible hoy en e mercado televisivo. La
audiencia rige las técticas de programacion y establece las reglas de la financiacién publicitaria, pero ademas,
constituye un importante foco de investigacion en e ambito académico. Por eso, es necesario saber qué se
encuentra detrés de esta realidad, conocer sus atributos y los métodos para su andlisis. Esta asignatura es una
aproximacion a campo de la medicién de audiencias, su terminologia especificay su proyeccién en el mercado.
Ademés, pretende establecer una reflexién sobre la audiencia como objeto de la investigacion y el andlisis, tanto
con fines académicos como comerciales, através de una de sus principal es manifestaciones. la comunidad fan.

COMPETENCIASPROFESIONALES A DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias GO0l Capacidad de andlisisy sintesis
Generalesdela

- o G02 Resolucion de problemas
titulacion

G03 Capacidad de organizacion y planificacion

G04 Uso delastecnologias de la Informacion

GO05 Trabajo en equipo

GO06 Habilidades interpersonales

G07 Compromiso €&tico

G08 Capacidad de trabajar en un contexto internacional
G09 Capacidad de aplicar conocimientos

G10 Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad)
G11 Capacidad deinvestigacion

Competencias Capacidad para buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de documento audiovisua en una base
Especificasdela E13 de datos, asi como su utilizacion en diferentes soportes audiovisuales utilizando métodos digitales.de
titulacion datos, asi como su utilizacion en diferentes soportes audiovisuales utilizando métodos digitales

Conocimientos sobre teorias, métodos y problemas de la comunicacién audiovisual y sus lenguajes que
E19 sirvan de soporte para su actividad, en funcion de los requerimientos fijados como conocimientos
disciplinares y competencias profesionales.

Capacidad para asumir € liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra

= natural eza, gestionandolos eficientemente, asumiendo |os principios de |a responsabilidad social.

Resultados de R1  Explicar y entender el concepto de audienciatelevisiva.
Aprendizaje R2  Diferenciar los distintos tipos de audiencia que entran en juego en el proceso publicitario de latelevision.
R3  Explicar los principales indices de audiencia que se trabajan en €l mercado y entender su resultado.

Discernir las principales caracteristicas de la cultura mediaticay analizar €l desarrollo de una comunidad

R fan araiz de un producto televisivo.

R5  Explicar las principales pautas de |a audiencia televisiva espafiola en los Ultimos afios.

REQUISITOSPREVIOS:

Esta asignatura corresponde a médulo de Experto en TV dentro del Grado de Comunicacion Audiovisual.
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PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

Puesto que esta asignatura pertenece a un plan de estudios en extincién, no habra clases presenciales. La
materia, por tanto, se cursard de manera no asistencial y sera tutorizada por € profesor. De acuerdo con € Plan
Docente de la Universidad San Jorge, ademés, €l alumno debera reunirse con el docente en una serie de tutorias
que mantengan el seguimiento de la materia, hasta un total de un tercio de los créditos de la asignatura. La cita
para las tutorias queda establecida en esta guia docente, si bien su realizacion puede acordarse entre € profesor y
los alumnos de la manera mas conveniente, siempre que se mantenga el seguimiento minimo exigido.

Contenidos dela materia:

1 - Audienciay proceso de recepcion.
1.1 - ¢Qué es audiencia?
1.2 - Larelacion entre los mass mediay laaudiencia. Teoriasy modelos.
1.3 - Organismos de proteccion y defensa de la audiencia.
1.4 - Recepcion y mediaciones.
2 - Laaudienciaen cifras.
2.1 - El receptor en €l proceso publicitario.
2.2 - Tipos de audiencia publicitaria.
2.3 - Términos de medicion.
2.4 - Organismos de medicién de audiencias.
3 - Laaudiencia en Espafia. Perfilesy tendencias.
4 - El fenémeno fan.
4.1 - Cultura popular, cultura de masas.
4.2 - Laaudiencia creadora: el fendmeno de ser fan.
4.3 - Fandom Studies, ¢una historia de freaks?

La planificacién de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en € calendario académico, etc.) y por tanto no debera considerarse
como definitivay cerrada.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:

- Tutorias: las sesiones de tutoria serviran para orientar al alumno y resolver sus dudas en relacién con la
asignaturay/ o la elaboracion de trabgjos.

Volumen detrabajo del alumno:

. L . o Horas
M odalidad organizativa M étodos de ensefanza estimadas
o _ Actividades de evaluacion 2
Actividades Presenciales I
Tutoriasindividuales 12
. Estudio individual 41
Trabajo Auténomo - S
Preparacion de trabajos individuales 20

Horastotales: 75

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion dela nota final:
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Trabajos individuales: 40 %
Pruebafinal: 60 %
TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre el sistema de evaluacion serdn comunicadas por escrito a los alumnos al
inicio de la materia.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:
Bibliografia basica:

GRANDIO, Mariadel Mar. Audiencia, fenémeno fan y ficcion televisiva. El caso de Friends, LibrosEnRed, 2009.
JAUSET, Jordi A. Lainvestigacion de audiencias en television. Fundamentos estadisticos. Barcelona, Paidos, 2000.

Bibliogr afia recomendada:

BUSQUET, Jordi. Lo sublimey lo vulgar: la cultura de masas o la pervivenciade un mito. Barcelona, S.L. Editorial UOC, 2008.
CALLEJO, Javier. Investigar |as audiencias. Barcelona, Paidds, 2001.

CALLEJO, Javier. La audiencia activa: el consumo televisivo. Discursos y estrategias. Madrid, Centro de Investigaciones
Sociologicas, 1995.

CASETTI, Francesco. Andlisis de latelevision: instrumentos, métodos y précticas de investigacion. Barcelona, Paidés, 1999.
HUERTAS, Amparo. La audienciainvestigada. Barcelona, Gedisa, 2002.

IGARTUA, Juan José. Audiencias y medios de comunicacion. Salamanca, Ediciones Universidad de Salamanca, 2003.
IGARTUA, Juan José. M étodos cuantitativos de investigacion en comunicacién. Barcelona, Bosch, 2006.

JENKINS, Henry. Fan, bloggers y videojuegos: La cultura de la colaboracién. Barcelona, Paidés 1 bérica, 2009.

MARTA, Carmen. Latelevision en lamirada de los nifios. Madrid, Fragua, 2005.

MARTEL, Frederic. Cultura mainstream. Como nacen los fenémenos de masas. Madrid, Taurus, 2011.

UTECA (Unio6n de Televisiones Comerciales Asociadas). Latelevision en Espafia: informe 2009. Madrid, Fragua, 2009.
VACA, Ricardo. El perfil delaaudiencia: Cuatro y la Sexta 2005-2008. Madrid, Fundacién ExLibris, 2010.

VACA, Ricardo. El puzzle de laaudienciatelevisiva. Madrid, Fundacion ExLibris, 2009.

VACA, Ricardo. Quién manda en el mando. Comportamiento de los espafioles ante la television. Barcelona, Ed. Antonio Machado,
1997.

VALLES, Miguel. Técnicas cualitativas de investigacion social: reflexion metodoldgicay préctica. Madrid, Sintesis, 2007.

Paginas web recomendadas:

Asociacion Espafiola de Investigacion de

gy WWw.ae-ic.org
la Comunicacion

Asociacion para la Investigacion de

Medios de Comunicacion e
FérmulaTV www.formulatv.com
LaGuiaTV www.laguiatv.com
Portal Tu Tele www.tutele.net
Radio Television Espafiola www.rtve.es

* Guia Docente sujeta a modificaciones
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